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REFERENCIAS EN OTROS PAISES

The seven
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BLABLALAB

Centrado en la evidencia en
comunicacion climatica LAB“HATUHI“
Experimentacion basada en DE DATOS
| evidencia w
wecosoconcisn  NARRATIVAS Y
colaboracidon e innovacion 'I'Ac'l'lcns
Co-diseAado a partir de Pon LCL\M“
necesidades E

(pdgina web + comunidad
+ actividades)

BELABLALAB.ES
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USO DE EVIDENCIA REDUCIR LA CAMBIO DE

Potencilar el uso de la POLAR|ZAC|ON NARRATIVAS

evidencia y los datos en (a
comunicacion y
movilizacion frente al
campio climatico en
ESpana para mejorar su
eficacla y eficiencia

Reduclr la polarizacion Fomentar el cambio de
dentro de la Sociedad en narrativas climaticas y la
cuestiones climaticas articulacion y fortalecimiento
de l0s actores que producen
esa transformacion




Las 8 Espanas
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MODERADO
OPTIMISTA

UBERTARIO |
DESCONTENTO /
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hexagonal

Solo el 8% de la poblacion senala el cambio
climatico como el principal problema del pais

Confianzaen actores en Percepcion de las politicas
materia climaticay ambiental climaticas actuales
I0=confianza maxima
POHL 3l
se sienten

perjudicados
por las politicas

n climaticas

4,7

. @ Activistas Politicos
Hay casr:s_'s UEE; fmpf:m‘amies que climaticos 2de 10
/as cuestiones medioambientales se sienten
o climaticas que tenemos que Muy poca confianza en 0s beneficiados
resolver ahora mismo (...) politicos pero tambien hacia los por las politicas
: actores climaticos climaticas
pensiones, desempleo e
/inmigracion” & .
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hexagonal

Bajo nivel de negacionismo, preocupacion generalizaday
elevada por el cambio climatico y apoyo general ala accion.

2de 3

EXpresan su
preocupacion por el
cambio climatico

)

=>

15%

cree que el cambio
climatico esreal y esta
causado principalmente
por la accion humana

Sde 4

Creen que no es demasiado
tarde para actuar

7de10

Creen que Espana debe actuar
contra el cambio climatico
independientemente de lo que
hagan otros paises
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hexagonal

¢Queée hay de la &
ciencila? =

gﬁ
LIbertario descontento Tradicional Implicado

Valoracion cientificos: 6,6 yaloracion crentificos:

Valoracion agricultores: 6,1 yaloracion agricultores: 6,4

é Crencila fIFFUJ-/JUﬂffﬂEc?HHFJ :58% Crencia muh poItiZaaa
Los datos nos muestran que los cientificos,
academicos y profesionales son el colectivo
en el que mas se confia ala hora de hablar de
medio ambiente o cambio climatico conun flrramiin miamdlfimnc. 7 | e

| . . valoracion clentificos: /,4 valoracion cientificos: 6,2
/7,110 de media, seguido de agricultoresy
ganaderos (5,9)
valoracion agricultores. valoracion agricultores: 7
b, 6
La sociedad espanola es muy tecnooptimista
vy confia en la ciencia. Pero también vemos que 1 S ¢cCilenciamuy politizada?: 63%
i A CAENCia rmuy pDoNNlZLada ;
un 49% esta muy/bastante de acuerdo en que !
cadavez esta mas politizada ( y un 31% algo de Q%] h
acuerdo \ ,
) Patriotarebelde
w ? -




LBLAB
N~

L A
LAB

N
2z

Las 8 Espanas ante
el cambio climatico

Retrato robot de cada segmento




pro gresista Un segmento algo envejecido y predominantemente urbano, con altos niveles de estudios \hexﬂgnnﬂl

universitarios y con ingresos elevados. Social y economicamente progresistas (participaron
aco " Od ad 0 activamente en la transicion espanola), destaca su solidaridad cosmopolita y universalista:
apoyan un Estado del Bienestar que cubra las necesidades de nacionales e inmigrantes. Elgrupo 13 5?
es paritario en genero y tiene una sobrerrepresentacion del sector publico y pensionistas. ’ 0

de |3

Dablacion

Consideran el cambio climatico una preocupacion vital, que equiparan con la pobreza y la
sanidad. Reconocen los efectos actuales del cambio climatico y la urgencia de actuar. Sienten
satisfaccion con las politicas verdes implementadas. Sin embargo, temen la falta de accion futura
v la amenaza de la ultraderecha al progreso en esta area.

Perfil demografico

Genero

Edad “He tenidounavidanormal, nohetenidograndessobresaltos

ni historias raras. De joven no sabia qué hacer, me costo
incorporarme al mundo del trabajo, luego me Incorpore y
encontre algo que me gustaba hacer. Me case, tengo un par
de hijos, tengo amigos, vivo la vida... desde hace un ano estoy
jubilado, mas feliz que unas pascuas y la verdad es qque no
me puecdo quejar”.

12%

12%

20%

2076

27%

Mensajeros Yy medios de referencia

Rel igiﬁ n Espiritual
B Religioso practicante Cﬂﬂ"ll__,lﬂldad
i cientifica

|| LaSexta
Religioso no practicante | h@ _ ....,‘.l
Activistas por el ;‘Eﬁ‘i '-‘ﬁ Cadena

No religioso cambio climatico - SER

Empatia Politica Conciencia

I ? v a

Las Ocho __oanas .....c el Ca....0 clin....o0




hexagonal

Progresista Bost i At
acomocdacio OStura ciimatica ; Perciben beneficios en las politicas contra

el cambio climatico?

NI beneticiado ni perjudicado

A 000« 6% 125%
1 : Muy/bastante beneficiado Muy/bastante
Ci‘eenCIaS y percepcr'QHES Q Importancia y preocupacion por el :Eram:iir:adﬂ

cambio climatico.
Autoposicionamiento politico

F ¢En quien confia mas sobre el cambio climatico?
| 3.2 |
SN, S | .
lzquierda Derecha . . @ 6 ﬁ Cazadores =
_ | ECONOMIStas 4.1
Icdleologia 21 a son parte activa o donan a acciones
o /0 ambientalesy ecologistas. Politicos 4.2
I"REE-E 4 : Periodistas 4.6
Progresismo R Conservadurismo
Ganaderos y agricuttores [ 5°
> - Consideran el cambio climatico uno de los principales 2
Desafeccion politica : - bt pent arbiacimitico. T -
s problemas de Espana, al nivel de la sanidad, el trabajo vy cambio climatico
[ 21 ) la vivienda. Defienden la proteccion ambiental desde una E'Eﬁi"f'tﬂs-:rﬂ:ﬁ:':gig _ 8.5
, SR perspectiva universalista, viendo |la naturaleza como un
Muy bajo Muy elevadao . i . : . y LA
bien publico con valor intrinseco. No dudan del origen NG
hymgm QEI cambio climatico y preven wnpactps futyms Consideracién de la compatibilidad entre
Nivel de confianza en activistas del clima signlf\catwc}a S€ meprnmeten a actuar de |nmed|atn. accion climatica y crecimiento economico
priorizan lalucha climatica incluso sobre la economia y han
..f’ s tomadoaccionesindividuales. Mayoritariamentecreenque 229%, 26% 28% 16%
T esta lucha es compatible con el crecimiento economico. Nuia  Bais P S kil
Muy bajo Muy elevado

Percepcion de impacto de las politicas climaticas Nos quejamos, porque decimos: jClaro, pero es que hay paises que pueden hacer mucho mas y no

. hacen! Y entonces, vamos al caos, vamos al caos porque lo que esta pasanclo es lo que pasa por no
i ' "
42% hacer lo que debemos hacer

Negativo | PosITIVO

e ? v a
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A:BLABLA
T LARB

L

Progresista
acomodado

hexagonal

Recomendaciones de
comunicacion

Et:
N [
A

Los objetivos son:

» Motivarles a que lleven su compromiso un paso mas alla. “‘a

« iImplicarles en promover la energia 100 % verde.
+ Utilizar el enfoque de |la justicia intergeneracional.

Datos clave del segmento:

MENSAJES CLAVE

= Segmento urbano y algo envejecido, con estudios

universitaros e iINngresos altos

+ Progresistas en lo social y economico, salieron

ganando con la Transicion espanola

“Implicarme en la conservacion de la naturaleza me
hace bien, porque se que soy parte de la solucion”

« Solidaridad cosmopolita v apoyo a un eEstado de

Hienastar incClusivo

« Grupo paritario, conaltapresenciadel sector publico
y pensionistas

Pensar en el largo plazo es una prioridad y una

cuestion de justicia para los que vienen detras.
“El futuro es tambien nuestro.”

+ Consideran el cambio climatico tan urgente como

la pobreza vy la sanidad

+ Reconocen efectos actuales del cambio climatico vy

la necesidad de actuar

- Sienten satisfaccion con las politicas verdes, pero
temen failta de accion futura v la amenaza de |a

Tu bienestar, el de tu comunidad y el
del planeta estan unidos.

ultraderecha.

>



Progresista
acomodado

» Recomendaciones de comunicacion

Icdleas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion Prescriptores
Crea una campana vecinal para . Temas preparados para * Redes sociales: Instagram y » Carles Francino » Podcast:
combatir la contaminacion a nivel ‘pitch” a periodistas de -acebook « Pepa Bueno » Todopoderosos
jocal. E}(igE! atu ayuntamientn que prensa. tv Y radio. « Television genem“stg; lal laz la « Almudena Ariza . Arréglate gque
cumpla con las zonas de bajas « Jordi Evole NOS vVamos
o e « Video-recetas de buenas SRS, (X o ,
emisiones EIE tU H’IUHIEIF}ID. - La Bﬂtlcana Garcla
practicas para mitigar los - Radio generalista: Cadena SER. .
| F R « Victor Manuel
Tu dinero tambien puede proteger efectos del cambio climatico RACT | _
| | | « Joaquin Sabina
el medio ambiente. Como votante adaptadas a las estaciones .
exige al gobierno que priorice del ar Inst e e ik i
% . el L Vanguardia, El Pais
politicas verdes; como cliente, Whatssapp. L ( °
exige a tu banco que invierta en » Online: podcast
empresas sostenibles. » Streaming en directo desde (entretenimiento, true crime...)
Facebook o Instagram con un |
Campana para crear un Comisario activista, un cientificoy un + Chaten linea: Whatsapp
de las Generaciones Futuras economista hablando sobre « Correo electronico
capaz de influir en las politicas inversiones verdes.

medicambientales.

Mas informacion sobre este segmento Ver todos los segmentos Iralaweb e




Unsegmento joven, entre 35y 44 anos, conaltos niveles educativosy coningresos superioresala hexagonal
media. Aunque se situanen el espectro progresistay valoran profundamente la solidaridad y |a
tolerancia, han perdido confianzaen las instituciones y en la capacidad del Estado para resolver
problemas. Cuatro de cada diez prefieren bajar los impuestos para fomentar oportunidades e 1 4 5?
nversiones, reflejando una inclinacion hacia posturas economicas mas liberales. v

Progresista
critico

' imati | ' Te poblacion
Les preocupa mucho por el cambio climatico: consideran que la situacion es alarmante y st

creen que es urgente actuar, incluso si otros paises no lo hacen. Han cambiado sus habitos; sin
embargo, desconfian de la eficacia del sistema y sienten que las acciones significativas pueden
requerir esfuerzos mas alla del ambito politico. Temen la influencia de la extrema derecha.

Preocupacion Hedonismo Incertidlumbre

Perfil demografico

Genero
46% hombres 5426 mujeres
Edad
: La izquierda esta desencantacda, a la hora de votar se va a
21% 34 RGP lo menos malo. Creo que los politicos tendran que dejar de
| _ hacer falsas promesas”
18% 7%
169 I_ 19%4
' " a Mensajeros y mecdlios ce referencia
. Espiritual Comunidad
Religion : el i Q La 2
~ FE“I; w050 practicante '-: | El"‘it ‘ flE Ei
EE_;,]; Religioso no practicante ﬁ‘CtEUIStEE pDr EI :"':h g da
i cambio climatico ero
; . a8 Mo religioso
Tolerancia Cosmopolitismo Verdes 13%

I ? v a
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“BLABLA
3 LAB

| e
. hexagonal
e~ s Postura climatica
Critico “ I I ;Perciben beneficios en las politicas contra
/ el cambio climatico?

| / . . . . ‘ Ni beneficiado ni perjudicado
@A 21 53 25

| Y/ 9 0 mportancia y preocupacion por el Muy/bastante Muy/bastante
7 cambio climatico. beneficiado perjudicado

4
"

Creencias y percepciones

Autoposicionamiento politico

/ ¢En quien confia mas sobre el cambio climatico?

/ 3
| 3.9 |
\ J Cazadores 2.2
|ZOueraa Derecha
Politicos 2.6

Son parte activa o donan a acciones

Idleologia 20 % ambientales y ecologistas. Economistas 3.7
fs 5‘3&' Periodistas 4.0
| : |
|':I'|"|:__:I. res i:;-ir'-],:j II...-...-.-_ ':T;':_-:'THIEEF".."FE{-:I LT |_:'._:_|'1-'-“:-] anaderos ¥ .:"I:grll:l._ll'H'.l'l'nI'-]ﬂ 5 6
No dudan de la evidencia cientifica que vincula la actividad Sttin el
Desafeccion politica numMana con el cambio Ellnjatlﬁﬂ Y f:raen que \a hymEﬂIFﬂEd I L
iy se enfrentaunaemergencia querequiere accioninmediata profesionales
(a2 ) para evitar graves consecuencias. Apoyan acciones, tanto __
a nivel nacional como individual, incluyendo cambios en b
VY baa Muy elevado los habitos de consumo. Muestran disposicion a aceptar | = o
limitaciones en el desarrollo economico o en las libertades Consideracion de la compatibilidad entre
_ : o : personales. Han realizado cambios significativos en sus accion climatica y crecimiento economico
Nive: de contianza on activistas Gl cima vidas, apoyan organizaciones ecologistas y creen que
| 1 los politicos deben actuar basandose en asesoramiento 16% 24% 35% 20%
.jh G5 :: cientifico Nl Baja Moderada Elovads MUy Slevaca
Muy bajo | Muy elevado
Percepcion de impacto de las politicas climaticas Se que las acciones indivicluales tienen mucho menos impacto, pero hay que empezar... Estoes lo
- que vamos a tener que hacer si queremos gue las cosas vayan bien, entonces, si lo voy aplicanclo
(919, | ya, si lo voy compartienclo con los demas para que ellos tambien cambien sus habitos, pues voy
sl Nzl o adelantandome al proceso”.

ocasianite o

muy positivo

e ? v a
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lzquierda

desencantacda

Autonomia

Antipolitica

Disposicion

LABLA
LAR

™

Un perfil joven y mayoritariamente femenino, con niveles de educacion e ingresos por debajo hexagonal

de la media. Aunque socialmente progresistas, prefieren impuestos bajos para impulsar Ia
economia. Desconfian de las instituciones y la politica, sienten que el pacto generacional se
harotoy que no alcanzaran las oportunidades prometidas. Adoptan una actitud antipolitica, no 13%

se identifican con partidos y creen que la politica no mejorara sus vidas. de la

: I A : - T poblacion
Jal pesar de su desencanto, les preocupa mucho el cambio climatico Y muestran dIEpUEIEIDH

a cambiar sus habitos para combatirlo. Desconfian de la clase politica, por lo que consideran
esencial la accion individual. Creen que cada persona debe luchar por salvar el planeta sin

depender de un sistema que sienten les ha fallado.
Hedonismo Desafeccion Abrumacion

Perfil demografico

Género

40% hombres 60% mujeres

Edad “Yo directamente no voto nunca, porqgue lo que falla aqui es

el sistema, hay demasiacdo politico, demasiados particos
politicos, deberia de haber un limite de partidos politicos,
hay demasiada gente, amorrada y asi pues el pais, nuestro
pais, no es un pais pobre, es un pais rico. Pero no hay pan
para tanto chorizo”.

- Mensajeros Yy medios cde referencia

Religion Espiritua Ganaderiay

P 0% _ il Antena 3
A J_ir_rl igioso practicante .ag rNcu Itu = —— ﬁ
C[i:' 1% | |
n:ﬁ? ?Eigmsn no practicante Cﬂmu nid Ed :W .,..._ I ;‘:nh ?Ga[jdena
- T cientifica B ﬁE
[ ? 4 -

Las Ocho —_panas .. ..c el Ca....10 Clin......0
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hexagonal

|ZCILIiEFC|a P |' ~ 41 ; Perciben beneficios en las politicas contra
desencantacda ostura climatica el cambio climatico? :

Ni beneficiado ni perjudicado

E 50 42
C r e e n Ci a S e rlc e ci 0 n e S \ ‘T 8 6 \rnpf:rrtan cla \f pren-:upa{:iﬂm por = Muy/bastante Muy/bastante
y p p J cambio climatico. beneficiado perjudicado

Autoposicionamiento politico i ' ! _ i
¢{EN quien contia mas sobre el cambio climatico?

. 4.6 | .
Politicos 1.0
lzquierda Derecha
. . Cazadores .4
1 7 3 S0On [.':IEHTE' activa o donan a acciones
Ideologia 70  ambientalesy ecologistas. it 27
Economistas 3.1
| 6.9 |
| | Activistas por el L B
Progresismo Conservagurismo cambio climatico
A pesar de su desconexion politica, reconoce el cambio Ganaderosy agricuitores |GGG
Desafeccion politica climatico como un desafio significativo que afectara Cientificos, académicosy NN ©.9
- : . ; . Profgsionaies
| negativamente a nivel personal, economico vy a las futuras
6.9 generaciones. Aungue no siempre lo consideran el k=
|"-.,-"H|_L_J bajo F f'x-'tl_.-lj elevadn pl"DhiEH"IE méS LlrgErltE'. EStE!’I ED”VE’HE'UDS {:lE IE nEEESid E-d
de actuar, incluso si implica costos economicos O si otros Consideracion de la compatibilidad entre
paises no lo hacen. Dispuestos a cambiar su estilo de accion climatica y crecimiento economico
Nivel de confianza en activistas del clima vida, ya Nan tomado medidas DETSDHEHEE- Desconfian de
politicosy elites, creyendo que utilizan el temaen beneficio (8% [P 36% 0%
4‘5 I:]'eri'D Mula Baa \odermdn E ivackn Wy shavads
Muy bajo Muy elevado
- estamos abajo vamos a seguir pagando los mismos impuestos, cobranclo los mismos sueldos ce
420, | consideran bastante mierda y no llegando a fin cde mes...’
L I'I'II_.._I I"l'-".ll.:'i':'..'ﬁ
Negativo =2 Positivo

s ? v a
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™

Apo I itico Mas joven que la media. Valoran su autonomia y se sienten abrumados por el exceso de hexagonal

informacionydesinformacion politica, loquelosllevaareplegarse alambitopersonal y familiar.
Adoptanunaposturaapolitica: silasociedad ignorasus demandas economicas—como trabajo,
iInflacion y vivienda—ellos optan por ignorar a la sociedad. 13:, e

cdesconectado

de |3

En cuanto al cambio climatico, son de las personas con menor preocupacion: creen gque no Soblacion

les afectara a ellos ni a sus hijos. Desconfian de la clase politica y del Estado y consideran que

el tema se utiliza para sus propios intereses. Aungue muestran cierto pesimismo, muestran ‘
disposicion a cambiar habitos, pero no creen que deban liderar el cambio si la politica no actua.

Género

Hedonismo Desafeccion Abrumacion
53% hombres
Edad
16% - 1% “Amime parecequeahoracadavezsetienemasinformacion,

cacda vez se tiene menos criterio para saber queé es y qué no
es verdad, entonces se pierde el interés por saber qué es lo
cue estas leyendo”.

Perfil demografico

1876

_ ‘.-I... ..

% 4 &) o N
T Fa P,
3 iy | N

13% 66 R

Mensajeros Yy medios cde referencia

|--|E,|I"'- 080 NO practicante Cﬂmunldﬂd |n5tﬂgrﬂm
cientifica Reels

/ | \ Q HE“Eiﬂﬁ Esp ritual Ganaderia y _ﬂ._ j S
_..@_ 5 Religioso practicante EQ!’IEUltUI‘E T ' I:.

t}l'lI'|I gioso

“Vive y Incdividualidad Resignacion
deja vivir”

I ? v a
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Apolitico
cdesconectaclo

Creencias y percepciones

Autoposicionamiento politico

4.9
lIZquieraa Derecha
Icdleologia
o
Progresismo Conservadurnsmao
Desafeccion politica
. 9.0
Muy bajo Muy elevadao

Nivel de confianza en activistas del clima

3.6

Muy bajo Muu elevado

Percepcion de impacto de las politicas climaticas

219, — consideran bastante
. 0 Muy r.'l'::"f';-'.:-ll".""..'}

MNegalivo POsITIVO

Postura climatica

QA C X
\ »% importancia y preocupacion por el
6'13 ncia y preocupaci r

cambio climatico.

7

-I 5 ,, Sonparteactivaodonanaacciones
70 ambientalesy ecologistas.

Muestran poco interes y opiniones ambiguas sobre
el cambio climatico. Aunque |la mayoria acepta su
existencia y origen humano, alrededor de un cuarto lo
atribuye a procesos naturales. Ven el tema como algo
ajeno a surealidad inmediata y no creen que ni ellos ni sus
descendientes sufriran sus peores consecuencias.

Su preocupacion es una de las mas bajas entre los
segmentos, y priorizan problemas economicos
inmediatos como lainflacion, el desempleo vy la corrupcion
sobre cuestiones ambientales. Aungue no se oponen a la
accion climatica, su predisposicion a cambiar habitos es
minima.

L

“No estoy en contra de tocdas las mediclas, pero si estoy en contra de la gran mayoria, porque (...) lo
clel cambio climatico se ha convertido en un discurso politico, muchas veces electoralista, que lo que

hacen es exagerar siempre las cosas’.

Ly LAB
hexagonal
¢Perciben beneficios en las politicas
contra el cambio climatico?
NI beneficiado ni perjudicado
Muy/bastante Muy/bastante
beneficiado perjudicado
¢ En quien confia mas sobre el cambio climatico?
Politicos .2
Periodistas 3.1
Cazadores 3.
Economistas 5.5
Activistas por el : R
cambio climatico EEe
Cientificos, academicos y o
profesionales i
Consideracion de la compatibilidad entre
accion climatica y crecimiento economico
Ll Hal A0 E et i WAL D8
&
= ? \ 4 4

LABLA
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LABLA

i
% LAB

M Od e r a d 0 Un grupo ligeramente envejecido, con niveles de educacion e ingresos medios. Personas ﬁxﬂgunﬂi
& " religiosasyhumanistas, valoranlastradiciones, peroadoptanunaposturatoleranteyabiertaa
O pt | m | St a lamodernidad.Economicamenteliberales, aboganporbajarimpuestosycreenenlameritocracia
como via al exito. Culturalmente centrados, defienden el sistema y las instituciones, muestran ‘l 2,, "
INnteres en la politica aunque no participan activamente. de la

DODlacion

En cuanto al cambio climatico, su religiosidad y humanismo les impulsan a proteger la
naturaleza. Tienen disposicion a cambiar sus habitos y creen en combinar la lucha contra el
cambio climatico con el desarrollo economico. Consideran importante escuchar a agricultores
y ganaderos como actores clave para abordar esta problematica.

Genero

“Tu puedes ir por la vida juzgancdo todo lo que tropiezas... 0

Edad pueces mirar a las personas con las que te cruzas y a la que
vVes que pega un tropiezo te acercas a consolarla y ves su
agracdecimientoenlacara.Esosonexpresionesdeamor.Yono
soy ninguna hermana de la caridad... soy el mas defectuoso
cde todas las personas que conozco... pero a mi me gustaria
alcanzar un icdeal en que cuanco yo vea, mire o piense cde
alguien, lo haga con amor. El eje de mi vida siempre ha sido
que cuando yo me vaya digais: iEra una buena persona!”.

Mensajeros y medios ce referencia

Comunidad @ g Antena 3

cientifica '
- Ganaderiay &4 : “\ Ond
> ™ Onda
o=

agricultura ——= Cero

Religion

Humildad Religion Proteccion

e ? v a
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hexagonal

Moderado -
ﬂptil"ﬁiStﬂ Postura climatica ¢ Perciben beneficios en las politicas contra
el cambio climatico?
* . . . . NI beneficlado ni perjudicado
\QA L 4 .
- - N, J ; T L n
Creencias Yy percepciones oV 8.05 T rospenpore o iy

Autoposicionamiento politico 2 L Py R
¢EN quien confia mas sobre el cambio climatico?

7

| 9.9

\ ‘ Politicos 2.8
lZquieraa Derecha %@E
-I -I o son parte activa o donan a acciones Cazacores -
Icdleologia o ambientales y ecologistas. e e
F o , _ 5
e85 ) Economistas | | 5.0
e - = B — ot i AC | B AR
Progresisma Conservadurismo Ven la naturaleza como una creacion divina que debe el ooty el | so0
ser respetada y cuidada, relacionando su religiosidad :
. | : . anaderos y agricultores
Desafeccién politica con el cuidado ambiental. Reconocen la existencia — !
: . Eoa e : ' i L . o
o~ del cambio climatico, mayormente atribuyéndolo a la o e tonales
(a8 ) accion humana, aungue un 19% lo considera resultado
de fenomenos naturales.
Muy bajo Muy elevadao
Aunque NnO es su principal preocupacion, creen Consideracion de la compatibilidad entre
firmemente en tomar medidas para evitar problemas accion climaticay crecimiento economico
Nivel de confianza en activistas del clima futuros. Piensan que la accion climatica puede ser
— compatible con el crecimiento economico, pero pueden 1% 2 43%
_ 5 | llegar a priorizar la proteccion ambiental si es necesario. A TS SR s
i Muy bajo | Muy elevado
Percepcion de impacto de las politicas climaticas
e o 1] . - ' T
940/, | consideran bastante El ser supremo Dios, (...) ha creacdo estas maravillas, y las deberiamos respetar.
MNegativo 2o FOSITIVO

e ? v a

Las Ocho __oanas .....c &l Ca....a0 Clin....u0




ABLABLA
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L

Moderado » Recomendaciones de .
Optimisca comunicacion
Los objetivos son: BLA
‘ o
» Reforzar su sentimiento de colaboracion para avanzar en comunidad y preservar tanto el

entorno y como el estilo de vida.

C_ ¢
+ Promover la inteligencia colectiva, empoderar a traves de la comunidad y fortalecer la ‘ ‘
accion comunitaria.

</

MENSAJES CLAVE

Datos clave del segmento:

 Grupo ligeramente envejecido

« Con niveles de educacion e ingresos medios.

Culdar la naturaleza es un ejercicio de civismo y de
responsabilidad. Respeta, cuiday protege tu entorno por tiy
por quienes lo disfrutaran en un futuro.

« Economicamente liberal, defiende el sistema
v las instituciones.

« Muestra interes en la politica y vota por
deber civico, aunque sin participacion activa.

« Su religiosidad y humanismo impulsan a
proteger la naturaleza.

La transicion ecologica tambien es una oportunidad para
descubrir otras formas de prosperidad, como la autonomia
que ofrecen las energias renovables o el confort de adecuar de
forma eficiente tu hogar.

+ Tiene disposicion para cambiar habitos.

« Cree en combinar la lucha contra el cambio
climatico con el desarrollo economico.

Consume con calidad: lo bueno dura y te sirve mas y mejor.
Ademas, cuida el planeta.




» Recomendaciones de comunicacion

Ideas cde actividades

Entrevistas con especialistas
en salud y bienestar sobre altas
temperaturas, episodios de

contaminacion... en television y radio.

Serie de encuentros/videos con
consejos practicos para evitar el
desperdicio alimentario o ideas
para reducir el consumo. Primar la
calidad frente a la cantidad y apelar
al consumo responsable.

Charlas con ejemplos de grandes
apuestas energeticas mas limpias
en cualquier parte del mundo que
han mejorado el entorno y la vida
de las personas.

&)

Formatos prioritarios

« Reportajes sobre |las ventajas
de que Espana tenga autonomia
energetica y no dependa de
terceros paises con mencion a
como puedes contribuir desde tu
nogar.

» Consejos/decalogo sobre como
actuar en casos de episodios de
calor extremo.

» Videos pararedes sociales y
whatsapp con testimonio de
personas gue han puesto paneles
solares en su hogar, son mas
autonomos energeticamente y
ademas ahorran.

Moderado
optimista

‘ —
o -
" - o
= y M .I I. I
|}
| | | ]
e ]
| |
s
| |
||
-
n I - .I

Canales de comunicacion

+ Television generalista: La 1, Antena
3, Telecinco, La 2 y autonomicas.

+ Radio generalista: Onda Cero,
canales autonomicos

« Prensa generalista: ABC, El Mundo
y periodicos locales

« Redes sociales: Facebook
« Podcast: A solas con

- Whatsapp; pildoras faciles de
compartir

Mas informacion sobre este segmento

Ver tocdlos los segmentos

LAEBLA
LAR

¥, III'.I'I'lEI_i

Prescriptores

« Susanna Griso » Confian en perfiles

« Ana Rosa Quintana cientificos, con especial
atencion a la salud,
personas agricultoras y
ganaderas, periodistas
y economistas.

« Lorenzo Mila

« Carlos Alsina

« Jacob Petrus

« |[sabel Moreno

« Roberto Brasero
 Luis Garicano

« El Papa Francisco

R

Ir alaweb



LABLA

K
5 LAR

™

Li be rt a r‘io Segmento ligeramente por debajo de la media en ingresos, pero similares al resto de la hexagonal
poblacion en otros aspectos demograficos. Creen que Espana tiene graves problemas con

desco nte nto su clase politica y un Estado ineficiente que no resuelve los problemas de los ciudadanos.
Abogan por impuestos muy bajos y valoran la autonomia y la libertad individual. 14%
Sienten escepticismo respecto al cambio climatico: aunque reconocen su existencia, mﬁﬁ;‘;m

piensan que las afirmaciones estan exageradas y que los politicos lo utilizan en su propio
iInteres. Se sienten perjudicados por las politicas verdes y creen que las decisiones recientes
solo han beneficiado a minorias. Prefieren centrarse en problemas economicos como la

iInflacion, el mercado laboral y el acceso a la vivienda.
Renovacién m Tradicion

Perfil demografico

Genero

4926 mujeres

“Hay cosas mas importantes que las cuestiones
medioambientales o climaticas cque tenemos que

resolver ahora mismo (...) las pensiones, el desempleo y
la inmigracion”.

Mensajeros y medios cde referencia

Religion T — Comunidad g La
cientifica
H'E'JIII;HJED practicante
Conformidad Economia N agricultura Dial

Mo religioso
§1%%

I ? v a
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Libertario
cdescontento

Creencias y percepciones

Autoposicionamiento politico

® () E

IZQuierda Derecha
Icdleologia
—~
{5 (56 ) &
s

Progresismo ' Conservadurismo

Desafeccion politica

(5.9 ) &

Muy elevadao

Muy bajo

Nivel de confianza en activistas del clima

Iff =5 Hﬁﬁ
Sk L

o Muy elevado

I | Il
{V

Percepcion de impacto de las politicas climaticas

0 _ff;ﬂ;\'“-l_ consigeran bastanie @.
IQI 0 muy negativo
MNegalivo POsSITIVO

Postura climatica

7 2 8 Importancia y preocupacion por el
[ cambio climatico.

-l ll - son parte activa o donan a acciones
70  ambientalesy ecologistas.

Reconoce que el cambio climatico existe y es causado
por la accion humana, pero cree que sus efectos no
seran inmediatos ni devastadores para su entorno
cercano. Aunque este segmentoaceptalanecesidadde
medidas y algunos estan dispuestos a ajustar su estilo
de vida, casilamitad no hahechocambios significativos.

Consideraque los esfuerzos individuales son inutiles sin
un compromiso politico real, alianzas internacionales
y atencion gubernamental a cientificos. Cuestiona
sacrificar el bienestar actual poruna amenaza futura
en la que Espana juega un papel menor.

LABLA
LAl

L
"

Ea

hexagonal

¢ Perciben beneficios en las politicas contra
el cambio climatico?

Ni beneficiado ni perjudicado

9 o 8 34
Muy/bastante I‘u"luwtnaﬂ?:ante
beneficiado perjudicado

¢En quien confia mas sobre el cambio climatico?

Politicos 1.8
Periodistas 2.4
Cazadores 3.7

Activistas por e T 7

cambio climatico

Economistas 4.1

Ganaderos yagricuttores [ ©

Cientificos, academicos

y profesionales — s

W ""'1'- |I'I'I "'I-|': !.-..I
g AR B L

Consideracion de la compatibilidad entre
accion climatica y crecimiento economico

Mila Ba)n Aocderada | b My elovacn

43% 19%

“El calentamiento global es global, pero hablemos de nuestro pais ;qué pasa en nuestro pais? Alguien
nos esta diciendo que generamos el 0,0004% cle polucion y tocdo esto, mientras que China esta

hacienclo cuatrocientas veces mas cgue nosotros.”

= ? w -

Las Ocho —_panas o, .. 8l Ca....a0 clin....o0




ALBLABLA

T LAB
hexagonal

Tradicional
implicacdo

Postura climatica

¢ Perciben beneficios en las politicas contra
el cambio climatico?

Ni beneficiado ni perjudicado

a a a
Creencias Yy percepciones Ay g v

Autoposicionamiento politico s : : : A
| ¢En quien confia mas sobre el cambio climatico?

N i
| 9.6 | N :
\ ’} - Politicos .4
lzquierda o Derecha
_ . Cazadores 3.4
10 oy SON parte activa o donan a acciones
Icdleologia /0 ambientales y ecologistas. Periodistas 3.7
.:/ ?._;H'} - Economistas 3.9
| L 3. _ﬁ;’ : Activistas por el Camb LT
Progresismo Conservadurismo El Tradicional Implicado es uno de los mas conscientes s |
del cambio climatico, y reconoce al ser humano comao Ganaderos y agricuitores |G ©
nesafecni,ﬁn pn"tica SU F}FIHCI]:IEJ CEIUEEIHT:E Crentificos HEHdEW'EGIE-"r' _ f
[_:-FL}!'L!.“&-':_'I'H!IES
a 7\ & Desde su punto de vista, el cambio climatico no es solo e
ey -{iir = una amenaza global o futura, sino una realidad que
Muy baja N Muy elevado afecta directamente a su entorno. Ven sus impactos en
fenomenos locales, como sequias en zonas agricolas Consideracion de la compatibilidad entre
0 cambios en la flora y fauna cercanas. Aungue les accion climatica y crecimiento economico
Nivel de confianza en activistas del clima preocupa el planeta, su principal enfoque es el futuro
de sus comunidades, que ya enfrentan desafios 32% 4%
~ __ que Y -a
i - .' ﬂ._? '- i | EGnErEtDS pﬂr ESTGS Eamblﬂs Mula Baja Moderadn E|omeia WALy ey acka
¥ \_/ -
Muy bajo — Muy elevado

“Me preocupa mucho como van a atectar los cambios del clima a mi propia salud, pero tambien a

Percepcion de impacto de las politicas climaticas : : : e 2
tocdlo lo demas, a la economia, a toclo, y que va a pasar con nuestros hijos (... )JVivimos en la naturaleza,

. . »
n __ﬁ;'% \  considersn bastants - somos la naturaleza, nuestra salud depende totalmente de que la naturaleza y el medio ambiente
LR L ' estan tambien sanos.’
MNegalivo POSITIvO

F= ? L -
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ALBLABLA
TF LAB

Tra d iCi ONa I El Tradicional Implicado es un segmento ligeramente feminizado con fuerte arraigo a valores ﬁﬁﬂgﬂﬂﬂl
¥ ’ de tradicion y solidaridad. Se sienten lideres empaticos en sus comunidades, protegiendoy '
| m p I |c ad O cuidando a los mas vulnerables. Aungque aceptan avances sociales y apoyan los derechos de 8

mujeresy personasLGTBIQ+, rechazanlainmigracionirregular al percibirlacomounaamenaza Y

a sus tradiciones y valores. de la

poblacion

de los movimientos climaticos y creen estar perdiendo con las politicas actuales.

Estan profundamente preocupados por el cambio climatico, que consideran una seria
Q amenaza para su economia, salud y las generaciones futuras. Han cambiado sus habitos y
Q o | animan a otros a hacer lo mismo para proteger el planeta. Sin embargo, se sienten distantes

Perfil demografico

" 4

Genero
Ecdlad i e .
. | Yo intento participar en los asuntos dentro de mi zona o de
mi barrio, en sitios que son cercanos a mi o que yo puedo
N controlar. (...) En mi comunidad, para mejorar la comunidad
- (...) soy, no reivindicativa, diria participativa, porque es la
_ ) unica manera cde estar ahi y poder mejorar el sitio que sea.
| _ Mensajeros y medios cde retferencia
@ ::% Religion Comunidad L= Periodico
/?-<\ W \ cientifica @ "8 local
U i Expirtual h@
I>=> Ganaderiay g4 Eh Radio
Benevolencia Comunidad Accion | agricultura —= E COPE

N gORD NO pracicants

e ? v a
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LABLA

L
LAE

kL

™

p at ri Ot a Segmento masculjniza::lc:. de eclaf:l superiorala mggiayentre l0S rn.a's ricosyeducados. H{alc}ran ‘ hexagonal

profundamente sus raices espanolas y la conexion con generaciones pasadas, y defienden
tradicionesy religion como pilares de la cultura nacional. Conservadores en lo moral, social
y economico, abogan por menos intervencion estatal y menores impuestos.

9,5..

de |3

Su preocupacion porelcambio climatico es minimayrechazanlas politicasambientales. Sin sihlacin

embargo, promueven la proteccion de la naturaleza y la biodiversidad desde una perspectiva
identitariaymoral, yseconsideran “ecologistasreales’ frentea“ecologistasde salon’ Prefieren
preservar lo local sin comprometer las oportunidades economicas de los trabajadores.

Perfil demografico

Genero
=y Q% €24 6% . : )
La socieclad es como un arbol...
129 5% un arbol si no tiene unas raices fuertes cualquier viento
se lo lleva.”
| Mensajeros y medios de referencia
21%
Comunidad

=2 _ L cientifica
Religion R h@ E Youtube
Ganaderiay &4
- : = : ili = agricultura ——
Seguridad Espaia Escepticismo
|-"|:-Iu;| Q50 N practican o

I ? v a
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hexagonal

Patriota T
rEbEh:IE pﬂStu ra c Imat ICa ¢ Perciben beneficios en las politicas contra

el cambio climatico?
}A - X X X X

MNi beneficiado ni perjudicado

Q s 33 61
. - \ | rt | Muy/bastante
Creencias Yy percepciones /S B.QL i TP s e

Autoposicionamiento politico ¢En quien confia mas sobre el cambio climatico?

l..f.

. - 1.0
: E-_.E ll FPolficos
N ,"J . . . . . Activistas por el
lZquierda Derecha cambio climatico .3
3 son parte activa o donan a acciones 5 3
’ o ! . Periodistas -
Icleologia 70  ambientalesy ecologistas.
Vo _"*g__ Economistas h.4
| 6.8 }
| L A | ' | Cazadores
Progresismo Conservadurismo No prioriza el cambio climatico y desconfia de |as |
| ! . 3 Centincos, academicos y
narrativas dominantes, considerandolas exageradas. profesionales
Desafeccién politica Aunqgue solo un 15% niega su existencia, la mayoria Ganaderos y 7.0
. ) atribuye el fenomeno a factores naturales como los NETEPIRAS
| :-. 9.3 .:! EIEIDS Sﬂ‘ar{as‘ :*::m i CONFIAN ONFIAN
' Muy baja e Muy elevado Cree que las elites y politicos manipulan el tema para
Intereses p'DpIDS alimentando su ESEEptIEISmD Piensa Consideracion de |la compatibilidad entre
que las D'.'J| ticas climaticas [.'JEF]UE]IEEH d SuU gEﬂtE v al accion {;liméticaycrecimientu economico
Nivel de confianza en activistas del clima mundo rural, beneficiando solo a las elites. Para este
I perfil, lanaturalezaesesencialensuidentidad cultural | 5% W% 35% 39%
'LE .. ?Eﬂcial Nuta Baja Moderada E irvada hhuly cherviadn
MUY :}E:uji:‘r. g Muy elevado

“El papel rural en la conservacion del campo no tiene nacla que ver con el papel de los ecologistas cle
salon, que nos estan contando ahora mismo un monton cde estupideces que lo cue estan hacienclo
es acabar con el negocio de estas personas que son los que estan conservando la naturaleza. ;Y por
o : - -
ED% . o cue conservan la naturaleza? Evidentemente, porque viven cle ella, por eso la conservan y por eso se
; 3 Imidyu e '|r|.'c:
/ molestan...’

'-._ -

MNegalivo POSITIVO

Percepcion de impacto de las politicas climaticas

e ? v a
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(COmo comunicarnos
con cada segmento?




AuBLABLA
&

- LAR
. _ w®
Progresista » Recomendaciones de S
SINIG0 c@. comunicacion
BLA
. _ o8 #ﬁt:.
Los objetivos son: "
. Rebajar su nivel de preocupacion. .“'
+ Que puedan expresar sus inquietudes libremente, tambien con otros segmentos ‘
* h » Fortalecer su vinculo con el sistema, creencias y actitudes ante el cambio climatico.
Datos clave del segmento:
h - MENSAJES CLAVE

« Entre 35 vy 44 anos, con educacion supenor y altos

INQresos
« En el espectro progresista, valoran solidaridad vy

T La preocupacion por el medioambiente es normal.
« Han perdido confianza en las instituciones y en el ) . : 2

€ stado para resolver problemas. Canaliza tu Inquietud y pasa a la accion.
« Cuatro de cada diez prefieren bajar impuestos para

fomentar oportunidades @ inversion, Inclinandose

A TAT SR e Reducir la contaminacion es cosa de todas y todos.
= LEeS preoCupa el cambio chmatico. consideran ,.- . .

urgente actuar, incluso siotros paises no lo hacen El traﬂ Spﬁrte DUD“CG eS bUEHG, thltO y ha ratﬁ
« Han cambiado sus habitos, pero desconfian de la

eficacia del sistema
PO T e e Tuy tus hijos mereceis un presente y futuro sanoy

ambito politico para lograr cambios significativos.
« Temen la influencia de la extrema derecha SEQUI’G CDI"ISUITIE de fﬂrma respﬁnsable.

> L ]




ALBLABLA
LAB

Progresista
critico

» Recomendaciones de comunicacion

Ideas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion Prescriptores
Integra el concepto de One Health » Video divulgativo con ' ;re:e;u'issimntgeneralista: 5 2 A HENE 2 « ClimaBar « Julia Otero
. o - al, la Sexta

en la narrativa de tu organizacion: evidencia cientificay + Isabel Moreno « Podcast:
como lograr a la vez una salud mostrando los efectivos : gﬁﬂiﬂ QE;"EFE‘“E’EE’ Onda Cero, COPE, - Javier Santaolalla » Acontence que no
optima para las personas, 10s positivos del consumo fxipng Ser. (hore Ve intpico) » Javier Pefia (Hope) €S poco
animales Y el plEnEtE. rEEpDnSE}t}iE. « Prensalocal QEHEI’E"EJEEI « GONZO » The Wild PrﬂjECt
S S e bt . Eldiario.es, Publico, El Confidencial, + Buenafuente * Estiranco el chicle

R R S . Campana en Spotify. Spanish Revolution . Vicente Vallés » Deforme Semanal
sobre consumo responsable - o Cach
con representantes y lideres e + Podcasts, plataformas de streaming, rarlms O Latho
de este segmento, activistas y s it FEHEE * David Sroncano
productores locales. = UEHCFEE i L g » Redes sociales: Instagram, Tik Toky » Lalachus

en redes sociales para L inkedin
. e resaltar un tema concreto. o

Organiza una bicicletada para + Correo electronico
fomentar otras fﬂrmas de . Chats en linea: Whatsapp y
transporte sostenible. Telegram

Mas informacion sobre este segmento Ver todos los segmentos




Izquierda » Recomendaciones de
cdesencantaca comunicacion

Los objetivos son:

+ Acercar a este segmento los beneficios de las politicas publicas contra el cambio
climatico mejorara su percepcion de las medidas tomadas.

« Empoderar a traves de su autonomia, facilitar su implicacion personal en la accion
comunitaria para promover la colaboracion y el trabajo en equipo.

Datos clave del segmento:

MENSAJES CLAVE

« Perfil joven, mayoritariamente femenino, <on
educacion e ingresos por debajo de |la media

« Socialmente progresistas, prefieren impuestos
bajos para impulsar la economia,

Compra local y activa tu barrio.
Vecina a vecina se construye comuniaaad.

« Desconfianzaen instituciones y politica, creen que
el pacto generacional esta roto y que no tendran las
oportunidades prometidas

« Antipolitica, sin identificacion partidana y sin

confianza en que la politica mejorara sus vidas

tl futuro es incierto, pero el presente no.
Tus decisiones de hoy hacen camino al andar.

« A pesar del desencanto, les preocupa el cambio
climatico y tienen disposicion a cambiar habitos.

« Perciben a los politicos usando el tema con fines
electorales, por lo que ven esencial la accion
indivicdual

Las personas normales tambien logran grandes cosas.
“Un grano no hace granero, pero ayuda al companero’.

« Creen en salvar el planeta sin depender de un

sistema en el que han perdido confianza




LABLA
LAB

'.-;3

lzquierda —

» Recomendaciones de comunicacion desencantada

Ideas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion Prescriptores
Implicales en el diseno de acciones - Envia una nota de prensa - Television generalista: Antena 3, » Cristina Pardo « Podcast:
concretas de mitigacion de los y sondea los intereses de Telecinco, La Sexta + Carlos Franganillo . El Show the Briten
EfEFtﬂS del cambio Cli_mﬂ'tiﬂﬂ' y periodistas especializados con . Radio generalista: Onda Cero,  Luz Sanchez-Mellado  + Poco se habla!
mejora de sus comunidades. Por motivo del 15 de marzo (Dia del Cadena 100 » Francisco Cacho » La gran decepcion
ejemplo: crea un grupo de accion | - |
il s consumo responsable) y otros . Prensa generalista: ABC, El Pais « Julia Otero  Estirando el chicle
IREH PAIR STl YIRS e Ia% dias sefalados. » Carlos Alsina
zonas verdes en un barrio. - Eldiario.es, El Salto, La Marea, El o 2
Confidencial =) INEVOR
| | | - « Videotestimonios de personas . Mar Amate
Difunde informacion practica en normales que hayan generado - Google - Noticias S BGaSakarh
Instagram sobre los beneficios - PRy ey
9 | cambios significativos. - Redes sociales: Instagram, Tik Tok » Laura Escanes
asociados a la compra local. Activa
una campana entre las asociaciones » Pagina web, mejora e » Correo electronico y newsletters
de vecinos para impulsar el comercio posicionamiento SEO . Chats en linea: Whatsapp y
local entre los vecinos. mejorando tu contenido online. Telegram

Monta un Punto del Clima en el
festival de musica con mas publico

joven de tu region.

Mas informacion sobre este segmento Ver todos los segmentos Ir a la web




AGBLABLA

T LAR
Apolitico Recomendaciones de : e

cdesconectaclo

W

comunicacion

Los objetivos son:

+ Hacer sencillo lo complejo para acercar la dimension y urgencia de las medidas contra el
cambio climatico a un segmento joven e indiferente.

+ No aturdir con datos, apelar a la empatia y utilizar la creatividad para llamar la atencion.

Datos clave del segmento:

MENSAJES CLAVE

+ Segmento joven que valora su autonomia

» Siente abrumacion por el exceso de informacion vy
desinformacion politica

El calor esinvisible, tu factura del aire
acondicionado no.

» Serepliega al ambito personal y familiar.

» Adopta una postura apolitica: si la sociedad ignora
sus demandas economicas (trabajo, inflacion
vivienda), opta por ignorar a la sociedad

« Muy poca preocupacion por & cambio climatico,
creyendo que no le afectara a esta generacionniala
siguiente.

Compra de cercania y temporada.
Tu entorno te lo agradecera, y tu bolsillo tambien.

« Desconfia de los politicos y el Estado, y cree que el
cambio climatico se utiliza con fines electorales

» Muestra cierto pesimismo. aunque esta dispuesto a
cambiar habitos

| as mascotas peludas sufren las olas de calor
extremo en verano. Los efectos del cambio

climatico tambiéen les afectan.

« No cree que deba liderar el cambio si la politica no
actua.




» Recomendaciones de comunicacion

Ideas de activicdades

En verano, lanza una campana de
divulgacion en Instagram o Tik Tok
para proteger una zona concreta
de playa de la contaminacion por
plasticos.

Organiza una exposicion de arte
para visibilizar otras visiones
sobre aspectos concretos del
cambio climatico. Invita a artistas,
disenadores 0 musicos a mostrar
su vision y apelar a la accion con
otro enfoque.

Junta a diferentes influencers
de cocCina para crear recetas y
recomendaciones de consumao
responsable.

2]

Formatos prioritarios

« Videos cortos (20-30") o
Imagenes para difundir en
redes sociales y sensibilizar
sobre el impacto en el litoral
de undiade playa (el antesy
el despues).

« Streaming en directo en
Instagram con un prescriptor
comico que hable de buenas
practicas desde el humor

« Tirade comicoilustracion de

iInfluencer con humoaor.

Mas informacion sobre este segmento

Apolitico
cdesconectaclo

®

e

Canales de comunicacion

- No consume television generalista
« RTVE Play

« Plataformas de musica en
Streaming

 Prensa local generalista por Google

- Redes sociales: Instagram Reels,
Tik Tok

- Whatsapp y Telegram

Ver todos los segmentos

Diabla blablabla Di:
ﬁ;l
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Prescriptores

« Mercrominah

» Javi Royo

« p8ladas

» Futurlife2

« deliciousmartha
« ElComidista

« |bai Llanos

» Ineés Hernand

« Andrea Compton
« Rewritingearth
« Marina Rivers

» Enrique Alex

« Mario Marzo

Ir a la web

« Lapijay laquinqui

« Marta Riumbau

« Nuria Casas

« Viajarcontumascota
* Igna.ferriol

« ajpaniagua
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Los objetivos son:
» Fortalecer su participacion.
» Subrayar el valor de lo local para potenciar el cambio global.
« Construirresilienciay sostenibilidad a largo plazo.
Datos clave del segmento:
« Segmento ligeramente feminizado con fuerte
arraigo a valores de tradicion y solidaridad
: Biconskiumiieoonemosiaenacennsiied Ya has cambiado algunos habitos, pero sabes que el esfuerzo es global
- Acepta avances sociales y apoya los derechos y sigue siendo necesario. Comparte con tu gente las medidas que has
de mujeres y personas LGTBIQ+, pero rechaza : r : _ ‘ :
a inmigracién irregular al verla como una tomado: si ven que tu has podido, otras personas se Inspiraran.
amenaza a sus tradiciones \/ valores.
« Le preocupa profundamente el cambio . * -
ek Skl S e e Eres parte de una generacion que ha visto muchos cambios y peleas
TDCONEITIN, ABLG | SIERS eneracionas pOr lo que crees. Necesitamos tu empuje para solucionar uno de los
« Ha cambiado sus habitos y anima a otros a : :
hacer loTimo sem oenimonr it Blanaty mayores retos de hoy: garantizar un futuro sano y seguro. Que tus
. Sesientedistantedelosmovimientosclimaticos valores lleguen con fuerza hasta el futuro.
v percibe una perdida con las politicas actuales.
Protege tu entorno mas cercano para que el tambien te mime a ti
cuando necesitas desconectar o una via de escape natural.
| &
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Tradicional

» Recomendaciones de comunicacion ol
implicaclo
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Ideas de actividades Formatos prioritarios Canales de comunicacion Prescriptores
Actividades para toda la familia en » Reportajes en programas - Television generalista: Antena 3, » Vicente Vallés « Confian en personas
el el barrio, con juegos infantiles o generalistas sobre como Telecinca « Ana Rosa Quintana EEUEtI'EbEjE::’IfftEﬂ el
S . : , * : campo y perfiles
talleres para sensibilizar sobre el viven y a que problemas se - Radio generalista: COPE, SER, + Susanna Griso Eienfiﬁggps no
cambio climatico. enfrentan las personas que Radio Nacional, RadioOle, Los 40 » Carlos Herrera percibidos como
viven en el campo en Espana. Classic, Kiss FM. » Pepa Fernandez politizados.
Charlas en centros comunitarios o - Prensa local/revistas: revistas « El Papa Francisco
parroquias con mujeres de ambito » Videos cortos y memes para como Pronto, periodicos de barrio
rural para facilitar el Intercambio ﬂﬂmpartif por whastﬂpp con « Redes sociales: Facebook. G

de experiencias sobre sus retos,

amenazas, problemas... y como
mejorar desde lo local.

consejos practicos sobre

- e - Whatsapp: pildoras para compartir
COMoO ahorrar emisiones en el PP P P

hogar.

Organizate con tu “agricultor/a de
cabecera” para que te recomiende
productos de proximidad y de
temporada. Te nutriras de otras
manera y apoyaras su trabajo.

« Reportajes en periodicos
locales sobre como estan los
espacios naturales cercanos
y que se esta haciendo para

mejorar su estado.
Mas informacion sobre este segmento

Ver todos los segmentos Ir alaweb
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